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Bu raporun tim haklari sakhdir. Reklamcilar Dernegi kaynak gosteriimeden kopyalanamaz, cogaltilamaz, dagitilamaz, yeniden basilamaz,
g6sterimi yapilamaz, baska formatlara elektronik, mekanik, fotokopi veya kayit olarak dénustirtlemez. Bu rapor iginde yer alan veriler, bilgiler ve
grafikler ancak kaynak gosterilerek ve lzerinde degisiklik yapilmadan oldugu gibi kullanilabilir; herhangi bir b6limu tek basina alintilanarak, bu
rapor icerisinde yer alan agiklamalar ve batlnltginden farkli bir anlam ifade edecek sekilde kullanilamaz.




Yonetici 6zeti: Turkiye’de tahmini medya ve reklam yatirimlari, 2020
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2019-20 % Degisim
Medya Yatirimlari (milyon)

£ 13.976

Reklam Yatirimlari

£ 3.494 -
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Toplam (TL)
TV
%23

Toplam medya ve
reklam yatirimlari

£ 17.469

Yaratici igler, yapim, baski, BTL, sponsorluk
ve reklam veren hizmet bedellerini icermekte

(_.\ ve toplam medya yatirimlarinin
-7 Ko %25’ini olusturmaktadir.

— \V4
2020 yilinda reklam yatirimlarini en ¢ok arttiran sektorler Radyo |
-%10 Acikhava

Basin
-%28

Saglik ve Medikal Temizlik
(Ev Temizlik Uriinleri)

Perakende

*2020 yilinda sinemalarin yilin gogunlugunda kapali olmasi sebebiyle,
sinema mecrasi igin 2019-2020 degisimi hesaplanmamistir.

**Dijital yatirmlarinda 2019-2020 yillari arasi degisimin hesaplanabilmesi
amaciyla 2019 yih verileri 2020 H1'de degisen metodolojiile tekrar
sirketlerden toplanmig ve yatirim tahmini hesaplanmistir.




Yonetici 6zeti: Turkiye’de tahmini medya ve reklam yatirimlari, 2020
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Tiirkiye’de medya yatirimlari (milyon TL)

2020 dénemine iliskin tahmini rakamlardir. Rakamlara KDV dahil edilmemistir. Rakamlar yuvarlamadan
otiri toplami vermeyebilir. (%X) Mecra igerisindeki payl gostermektedir.
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Metodoloji (1/3)

Medya yatirimlan (dijital hari¢)* tahminleme yaklasimi ve paydaslari

ICANTAR
MEDIA

Medya yatirnm tahminleri,
Kantar Media’nin dizenli
olarak élgimlemesini
yapmakta oldugu, ilgili dénem
ve mecra bazinda gercgeklesen
reklam silire ve adet
detaylarini iceren AdEx
veritabani baz alinarak
yapilmaktadir.

-

Hesaplama ve kaynaklar her
mecra igin farklilasmakta olup
bir sonraki sayfada detaylica
aciklanmaktadir.

Deloitte.

Deloitte, sirketlerden ayri ayri
gelen tahmin verilerini
istatistiksel olarak ugdegerleri
eleyerek ve sinema ve
Acikhava mecralarina yonelik
ciro bildirimlerini
dederlendirerek, net
tahminleri olusturmakta,
cesitli kontrol, saglama ve
kiyaslamalarini yaptiktan
sonra Medya Yatirimlari
Danisma Kurulu ile
paylasmaktadir.

* Dijital Mecra harig. Dijital Mecra hesaplama metodolojisi ayrica (6. sayfada) paylasiimaktadir.

Medya Yatirimlar
Danisma Kurulu
(RD, RVD, IAB, ARVAK,
URYAD, MMA TR)

RTUK verileri, sektdr
oyunculari ve derneklerle
yapilan gérusmeler g6z dniinde
bulundurularak verilerin
tutarliligi kontrol edilmekte ve
ortaya ¢ikan sonuglar kurulan
Medya Yatirimlari Danisma
Kurulu’nda
degerlendirilmektedir.

Herhangi bir tutarsizlik olmasi
durumunda ajanslardan teyit
amagh ikinci tur veri talebi
yapilmaktadir.

Dederler finalize edildikten
sonra Deloitte, Tlrkiye Medya
Yatirimlarini iceren hem
lansman hem de internet
sitesinde yayinlanmasi igin
Danisma Kurulu tarafindan
onayll bir sunum
hazirlamaktadir.



Metodoloji (2/3)
Dijital medya yatirimlari tahminleme yaklasimi ve paydaslari

Medya Yatirimlari
Danisma Kurulu
(RD, RVD, IAB, ARVAK,
Ajanslar URYAD, MMA TR)

- Deloitte. 197

Yayincilar Reklamverenler

2020 yili dijital medya yatirimlarini daha dogru 6lgimleyebilmek amaciyla dijital reklamlarin igerisinde bulundugu ekosistemde faaliyet gosteren, farkl dinamikteki paydaslarin
tamamindan (RD/IAB/MMA TR lye ajanslari, yayincilar, reklamverenler) veri toplamak lzere calisma gergeklestirilmistir.

2020 ilk 6 ay raporu itibariyle , metodoloji dedisikligine gidilmistir, bu kapsamda sektérdeki Gye ajanslar, farkl tirde yayincilar, reklamverenler gibi genis bir yelpazede
paydaslarin Turkiye'deki yatirim tahmini asadida da belirtildigi Gizere tahminlemeye kaynak olusturacak raporlar neticesinde toplanmistir. Ayrica pandemi déneminde dijital
yatirimlar da pozitif yonde etkilenmistir. Ancak pandeminin sektdrdeki biiyiimeye ylizde olarak direkt etkisi tahminlenmemistir.

Dijital medya yatrimlarinin toplam dedgerine iliskin sektérden toplanmis olan tahminler; rekabet ortamindan kaynakli faktérler, pandemi doneminin sektére olumlu ve olumsuz
etkileri, resmi kurum / kuruluslar tarafindan yapilan ve tahminlemeye kaynak olusturabilecek rapor ve agiklamalar gibi dijital medya yatirimlarina etkisi bulunan birgok bilesen
gdz 6nlinde bulundurularak 2020 yilina ait veriler toplanmistir. (Kapsama yénelik ek bilgilere bir sonraki sayfada yer verilmektedir.)

2019-2020 yillar arasi dedisimin hesaplanabilmesi amaciyla 2019 yili verileri degisen metodoloji ile tekrar sirketlerden toplanmis ve yatirim tahmini hesaplanmistir.



Metodoloji (3/3)
Mecra bazinda medya yatirrmlari tahminleme yaklasimi

Televizyon

Basin

Acikhava

Radyo

Sinema

Dijital

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektér
portfoylerini de gbéz 6niline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar tizerinden Ulke
geneli igin net medya yatinmlarini hesaplamaktadir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari ve basin kuruluslari kendi islemlerinin
dagilimi ve sektor portfoylerini de goz 6énine alarak, AdEx kapsaminda raporlanan
kullanimlar Gzerinden Ulke geneli igin net medya yatinmlarini hesaplamaktadir.

Agikhava sektoriinde faaliyet gosteren firmalar tarafindan bildirilen cirolar konsolide
edilmekte ve veriler gecmis yillar ile karsilastirilarak olasi anomaliler tespit edilmektedir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektor
portfoylerini de go6z 6niine alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden ulke
geneli icin net medya yatirnmlarini hesaplamaktadir.

RD lyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektor
portfdylerini de goéz 6nline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar tizerinden Ulke
geneli igin net medya yatirimlarini hesaplamaktadir. Paylasilan rakamlar sinema
sektoriinde faaliyet gésteren firmalarin ciro bildirimleri ile kiyaslanmaktadir.

RD, IAB ve MMA TR Uye ajanslar, yayincilar ve reklam verenler bir énceki sayfada belirtilen
dijital medya yatirnmlarina etkisi bulunan bircok bileseni géz éniinde bulundurarak Ulke
geneli icin net medya yatirimlarini tahminlemekte ve format bazinda portféy dadilimlarini
bildirmektedir.

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri

Kantar Media, RD Uyeleri

ARVAK Uuyeleri ve Agikhava sektériinde
faaliyet gosteren diger firmalar

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri, diger radyo
ajanslan

Kantar Media, RD Uyeleri, Sinema
sektoriinde faaliyet gésteren firmalar

RD Uyeleri, IAB Uyeleri, MMA TR Uyeleri, liye
olmayan diger sirketler, reklamverenler
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Diinyada medya yatirbmilan
Klresel toplam medya yatirimlari, 2016-2021

. - Dijital medya yatirimlarinin toplam
Diinyada medya yatirnmlari, milyar USD
uny ya yatirimiari, milyar yatirimlar icerisindeki payi %50'yi
gecmektedir.

Dijital medya yatinnmlarn bldyimesini strdurirken
619 ) N L.
diger mecralarin paylari kiigilmustir. Pandeminin
605 etkisi 6zellikle sinema ve agikhava sektorlerinin
toplam paylarindaki kigllmede gérilmektedir.

2020 yilinda, Dinya genelinde %7,4 kiguldigu
tahmin edilen toplam medya yatirrmlarinin
Vd %>52’si dijital mecralara yapilirken, dijital bayime
4 payini agirlikh olarak yazili basin ve TV'den
almaktadir.

6,2%
5,2%

—
553
521 I
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=== Toplam medya yatinmlari (milyar USD) —o—Yillik % dedisim

6% 1% 5% 0%
Radyo Sine Radyo Sinema

5%
Acgikhaya
9%
Basin

2020

Kaynak: Zenith, Aralik 2020
*Zenith medya yatirimlari gincel dolar kurlariyla hesaplandigindan 2019-2020 raporlarinda verilen medya yatirimlari birbirini tutmayabilir.




Diinyada medya yatirbmilan
Ulkeler bazinda medya yatirimi / GSYH oranlari, 2020
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Kaynak: Zenith, Reklamcilar Dernegi, IMF, TUIK
Daire biyukltkleri 2020 yih medya yatirim $ hacimlerini ifade etmektedir. Blylime oranlari yerel kur baz alinarak hesaplanmistir.

Turkiye’'de biilyiime potansiyeli

Yillik medya yatirim buyukliga 1 milyar ABD
dolarinin Gzerinde olan 38 llkedeki toplam
yatirim hacmi $559 milyar olup, bu rakam diinya
genelindeki toplam yatirrmlarin yaklasik %95'ini
temsil etmektedir.

2020 yili itibariyle bu 38 llkedeki medya
yatirnmlan bir 6énceki yila oranla (yerel para
birimleri ile) ortalama %7,2 seviyesinde
kGglUlmuUstar.

Tarkiye, medya yatinmlar bayukliga agisindan
(USD) dinyanin 31. baylk pazaridir, toplam
hacim iginde pay! %0,33'dlr.

Ulkemizde medya yatirmlarinin GSYH igindeki
orani, en blylUk 38 pazar icinde en dlsilk oran
olup, tlkemizdeki medya yatirrmlarinin GSYH'ye
oraninin sahip oldugu dederin yaklasik 2,5 kathk
bir blylime potansiyeli olduguna isaret
etmektedir. Tlrkiye dijital medya yatirimlari ve
geleneksel yatirnmlar orani agisindan ise 38 pazar
icerisinde 12. siraya gelerek ortalamanin
Uzerinde kalmistir.
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Mecra bazinda medya yatirimlari
s




Turkiye'de 2020 yilhh medya ve reklam yatirimlari (milyon TL)
2020 yilinda toplam medya ve reklam yatirimlari 17,5 milyar TL olmustur

Medya yatirimlan | t 13.976

>

B

Televizyon Basin Acikhava Radyo Sinema Dijital
5.005 418 703 295 28 7.528
Raporlanan 4.413 RLE] Gazete 366 I3 Reklam Uniteleri 460 LB Dijital Partner 3.781
Raporlanmayan 592 Dergi 52 Dijital Agikhava 132 Direkt 3.747

Blyuk Alan 110

Reklam yatirimlari | t 3.494

Yaratici isler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren hizmet bedellerini icermekte ve toplam medya yatirnmlarin %25’ini olusturmaktadir.

Toplam medya ve reklam yatirimlari | t 17.469

Kaynak: Deloitte analizi
Rakamlara KDV dahil edilmemistir. Rakamlar yuvarlamadan 6tira toplami vermeyebilir. 12



Turkiye'de medya yatirimlari

Mecra bazinda gelisim

@

QO

Mecra

Televizyon
Raporlanan
Raporlanmayan

Basin
Gazete
Dergi

Acikhava
Dijital Agikhava
Blylik Alan
Reklam Uniteleri

Radyo

Sinema

Dijital*
Gosterim
Video
Arama Motoru
Influencer
Ilan
Diger

Toplam

5.005
4.413
592
418
366
52
703
132
110
460
295
28
7.528
2.649
1.541
2.849
240
138
110

13.976

36%
32%
4%
3%
3%
0,4%
5%
1%
1%
3%
2%
0,2%
54°%%
19%
11%
20%
2%
1%
1%

%100

23%
25%
9%
-28%
-27%
-31%
-15%
18%
-1%
-24%
-10%
N/A
39%
32%
61%
37%
60%
9%
46%
24%

Yatirimlarin mecra bazinda dagilim ve degisimi
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Medya yatirimi yillik % dedisim orani (2019-2020)

Kaynak: Deloitte analizi

Daire buyukltkleri 2020 yili medya yatirim TRY hacimlerini ifade etmektedir

2019-20 % degisim oranlari karsilastirilabilir kapsamlar arasindaki degisimi ifade
etmektedir. Rakamlar yuvarlamadan 6tird toplami vermeyebilir.

* Dijital yatinmlarinda 2019-2020 vyillari arasi dedisimin hesaplanabilmesi amaciyla
2019 yili verileri 2020 H1'de dedisen metodoloji ile tekrar sirketlerden toplanmis ve

yatirim tahmini hesaplanmistir.



Sektorler
2020 Yilinda...

Reklam yatirimlari en biiyiik sektorler Reklam yatirimlari en ¢ok biiyliyen sektorler

Saglik ve
Medikal

I§v Temizlik
Urlnleri ve
Sirketleri

Kozmetik ve
Kisisel Bakim

Kaynak: Reklamcilar Dernegi
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Turkiye'de medya yatirimlari
Televizyon (1/3)

Tlrkiye'de televizyon medya yatirnmlari, TL (milyon)

5.005

Degisim (TL)
(2019-2020)

4.068

Raporlanan TV - Reyting 6lgimu tam zamanh
raporlanan TV kanallarinda gerceklesen GRPxSaniye
streleri dogrultusunda RD Uyesi medya planlama ve
satin alma ajanslari tarafindan yapilan tahminlere
dayalidir. Tahminler, RTUK’e beyan edilen ticari gelirler
ile kiyaslanarak son haline getirilmistir.

Raporlanmayan TV - Tam zamanl reyting 6lgimu
yapilmayan, ancak gerceklesen reklam saniye slreleri
Kantar Media AdEx kapsaminda raporlanan diger TV
kanallarinda (Avrupa kanallar harig) yapilan medya
yatirrm tahminlerini icermektedir.

Toplam reklam stresi 6lgimlenen bltln spot ve bant
reklamlar, advertorial, tGrin yerlestirme, tele-aligveris,
ve program destekleme gelirleri dahil edilmistir.

2019 2020
Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan

® Raporlanan Raporlanmayan kanallar kapsam digindadir.

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri
15



Turkiye'de medya yatirimlari
Televizyon (2/3)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

Tlrkiye'de pandemi déneminde evde gegirilen zamanin artmasi ile toplam
televizyon izleme sireleri 2. ceyrekte ylikselmis, bu etki azalarak da olsa sirerken
yilin son geyreginde yeniden kapanmalarin etkisiyle tekrar artis géstermistir.

Ozellikle Mart-Mayis déneminde haber kanallarin izlenmesi daha hizl artarken, bu
kanallarda canh yayinlarda reklam yatirimlari énem kazanmistir. Kisitlamalar
sebebiyle program g¢ekimlerinin iptali cogu ana kanalda tekrar yayinlari zorunlu
kilmistir, bu durum kanallari negatif etkilerken prodiiksiyonlarina devam edebilen
kanallarin performansta ciddi sekilde ayrismasina sebep olmustur. Tim spor
musabakalarinin iptali / ertelenmesi spor kanallarinin da izlenilirligini olumsuz
etkilemistir.

Pandemi kaynakl kisitlamalar sebebiyle birgok sektérde bahar yayinlari
ertelenirken yayinda olmak isteyen markalar ise yine kisitlamalar sebebiyle reklam
prodliksiyonlarinin gcekilememesi sorunu ile karsi karsiya kalmistir. Bu durum bazi
reklamverenlerin kampanyalarini iptal etmesine ya da desktop spotlar ile
ilerlemesine sebep olmustur. Herseye ragmen bu dénemde birgcok reklamveren
gunin sartlarini adresleyen gogunlukla da sosyal mesajlar iceren reklamlar ile
yayinlara devam etmislerdir. TUm bu gelismelere ragmen televizyon yatirimlari
yilin ilk yarisinda da blytumeyi basarmistir.




Turkiye'de medya yatirimlari
Televizyon (3/3)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

. Haziran ayi itibariyle kismen normale dénUs ile ilk yaridan ertelenen talep, yilin 2.
yarisinda talebin dénemsel normallerinin ¢ok Gzerinde seyretmesine sebep olmus
ve bu durum sene sonuna kadar da devam etmistir.

. Pandemiden dolayi 6zellikle perakendecilik (e-ticaret), saghk&medikal ve ev
temizlik Urlnleri sektorleri bir 6nceki seneye goére yatirnnmlarini arttiran sektérlerin
basinda gelmistir.

o Televizyonda sire kullanimi bir dnceki yila gére %11 artarak 2020 yilinda toplam
341.726.163 saniyeye ulagsmistir. Yilin ikinci yarisinda ézellikle de son geyrekte
yasanan yodgun talep ile 2020 yilinda televizyon yatirimlari, 2019’a gére %23
blyimdustir.

Q

REKLAMCILAR DERNEGI




Turkiye'de medya yatirimlari
Basin (1/2)

Tiirkiye'de basin medya yatirimlari, TL (milyon) %

28

578 Degisim (TL)
(2019-2020)

-%31 418

Kantar Media’nin reklam alanlarini élgimledigi tim
ulusal ve yerel gazete, gazete eki, dergi ve magazinler
dahildir.

Agirlikh yerel ve sektorel basin ve seri ilanlardaki kelime
2019 2020 ilanlari, insert, editorial, advertorial ve etkinlik gibi
Kantar AdEx kapsaminda raporlanmayan reklam
m Gazete ®Dergi yatirimlari kapsam disindadir.

Kaynak: Kantar Media, RD Uyeleri
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Turkiye'de medya yatirimlari
Basin (2/2)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

e Turkiye Medya Yatinmlari iginde her yil sirekli payl azalan bir mecra olarak Basin géze
carpmaktadir. Diinyada da benzer bir egilim goézlemlenmesine ragmen yazili basinin
penetrasyonu tiraj ve erisim rakamlarn dikkate alindiginda Tirkiye'de oldukca geridedir.
30’dan fazla ulusal gazetenin agiklanan gunlik tiraji 1.8 milyon iken erisimi (bir gazeteyi
kag kisin okudugu) dikkate alinsa dahi Glke nifusu ile kiyaslandiginda gok yetersizdir.

. Pandemi déneminde sinirlamalar sebebiyle okuyucuya ulasma zorluklari, hizli degisen
gundemin dijital mecralardan takibi, dlisen tiraj / erisimi ve dolayisiyla reklam
kullaniminda ciddi daralma getirmistir. Ayni sekilde dergiler, ya basilamamis, ya
dagitilamamis ya da dijital baski ile okuyucusuna ulasmak yolunu segmistir. Kapanan
ulusal gazeteler, artik basiimayan Bdlge ekleri ile yazili basinin verimlilik arayisi icerisinde
oldugu gézlemlenmektedir. Gazetelerin etkisini ve dnemini sadece tiraj ile dederlendirmek
dogru olmayacaktir. Gazeteler icerik GUretmekte, bu icerigi kagit ve dijital ortamda
okuyucuya ulastirmaktadir. Tiraj dislstne ragmen gazeteler dijitalde kendi internet
sayfalari Gzerinden genis bir erisim saglamaktadir. Kagida ilgi azalmasina ragmen Uretilen
icerik gesitli mecralarda tiketilmekte ve medya yatirnmlari agisindan gesitlenerek
kullaniimaktadir.

. Gerek Reklamveren yatirnm karari gerekse de Medya yatirimlarinin raporlanmasi ve
yorumlanabilmesi igin en 6nemli husus denetlenmis mecra 6lgimudir. Basin , diger tim
mecralarin yaptidi gibi mecra izleme, arastirma ve raporlanma sirecini denetlenmis saghkh
ve sirdirilebilir bir yapiya kavusturdugunda medya yatirimlari iginde payinin azalmasinin
6nline gegebilecektir.




Turkiye'de medya yatirimlari
Acikhava (1/2)

Tlrkiye'de Agcikhava medya yatirnmlari, TL (milyon)
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2019 2020
m Dijital Acikhava = Biyik Alan Reklam Uniteleri

Kaynak: ARVAK lyeleri ve Agikhava sektoriinde faaliyet gosteren diger firmalar

Degisim (TL)
(2019-2020)

Acikhava sektoriinde faaliyet gosteren firmalar
tarafindan bildirilen cirolara ve gegmis vyillar ile
karsilastirma neticesinde olasi anomalilerin tespitine
dayalidir.

Dijital acikhava rakamlari Led ekran,
AVM/havaalani/satis noktasi ekranlari gibi alanlari
icermektedir.

Blylk alanlar duvar, giantboard, parapet, cam ylzey
gibi alanlar icermektedir.

Acikhava reklam Uniteleri CLP, billboard, megalight,
megaboard, banner gibi alanlari icermektedir.

Gerilla uygulamalari, etkinlikler, tabelalar ve promosyon
Urlnleri gibi diger uygulamalar kapsam dahilinde
bulunmamaktadir.
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Turkiye'de medya yatirimlari
Acikhava (2/2)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

2020'nin Ocak, Subat aylari Agikhava agisindan hareketli bir performansla
gecgmistir. Pandeminin konusulmaya basladigi Mart ayinin ortalarina kadar
hedeflerin tuttugu hatta asildigi bir dénem yasanmistir. Mart ortalarindan
Nisan/Mayis sonuna kadar pandeminin giindemi ele gecgirmesi ve sokaga ¢ikma
kisitlamalari, kent ici trafiginin durmasina neden olmustur.

Pandemi etkisi ile Agikhava’da reklam kampanyalarinin durmasi ya da azalmasi,
Acikhava’nin bugline kadar hi¢ gérmedigi sert bir diisiis yasamasina neden
olmustur. Cirolar ve birim fiyatlarda daralma olmustur.

Olumlu beklentilerle girilen Haziran-Eylll dénemi, yaz nedeniyle beklenen ivmeyi
gbéstermemistir, Ekim-Kasim aylarinda biriken potansiyelin harekete gegmesine
karsin, Aralik ayinda hafta sonu yasaklarinin yeniden gelmesi sektéri bir kez daha
olumsuz etkilemis ve dliizelmeye baslayan cirolarin beklenen dlizeye gelmesini
engellemistir.

2021 yilina bu olumsuz etkiyle baglanmistir. Saglik verilerinin olumluya donmesi
durumunda 2021 yihinin Agikhava reklamciligi agisindan daha hareketli gegecedini,
Haziran ayindan baglayarak 6zellikle son geyrekte olumlu yénde bir ivme ile yilin
kapanacadl tahmin edilmektedir. Agcikhava sirketlerinin cirolarinda yasanan
gerilemenin 2021 yilinda en azindan 2019 seviyesine donmesi beklenmektedir.

ARVAK

—_ACIKHAVA
“RERCAMCICART
—_ VARFT ___




Turkiye'de medya yatirimlari
Radyo (1/2)

Tlirkiye'de radyo medya yatirimlari, TL (milyon)

2019 2020

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri, diger radyo ajanslari

Degisim (TL)
(2019-2020)

Kantar Media’'nin gergeklesen reklam stiresini
Olglimledigi tim ulusal ve yerel radyo kanallarinda
yapilan medya yatirnm tahminlerini icermektedir.

2017 yih itibariyle mecra yatirnm tahminlerine toplam
reklam suliresi 6lciimlenen bitin spot ve kusak
reklamlar, Grin yerlestirme, tele-alisveris, ve program
destekleme gelirleri (sponsorluk) de dahil edilmeye
baslanmis, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’na beyan
edilen ticari iletisim gelirleri de kaynak olarak
kullanilmaya baslanmistir.

Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan
kanallar kapsam disindadir.

Yerel yatirimlar, yerel medya ajanslarinin goruasleri
dogrultusunda tahminlenerek hesaplamaya dahil
edilmistir.
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Turkiye'de medya yatirimlari
Radyo (2/2)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

2020 yilinda ilk 3 ay radyolar agisindan iyi baslamistir. Ancak salgin sonrasi
kapanma karari ile birlikte markalar reklam kampanyalarini iptal etmistir. Haziran
ayindaki kismi agilma da radyolara gereken destedi verememistir. Ancak Ekim,
Kasim aylar radyolar icin ylizde yuz doluluk ve yili toparlayici bir performans
saglamistir. Aralik ayinin da iyi baslamasina ragmen ay ortasindaki kapanma
karari radyolari olumsuz etkilemistir.

Yapilan tim arastirmalar radyonun en ¢ok evde dinlendigini tespit etmesine
ragmen, Tlrkiye'de radyo trafikte dinlenir algisi ylziinden kapanmalardan en ¢ok
etkilenen mecralardan biri radyo olmustur. Bitin bunlara ragmen ilk 6 ayda yilzde
17 olan kugulme son 2.5 aylik performans ile yili ylizde 10'a geriledi.

Bu yil ilk 3 aydaki doluluk umut verici, ancak radyo reklam fiyatlarindaki hemen
hemen sifir artis, en blylk sorun olarak karsimiza ¢gikmaktadir. Bu konuda
radyolar 2021'de ortak hareket ederek daha ¢ok sayida reklami ve hak ettigi
fiyatlar elde etmeye calisacaktir. 2021, her konuda radyolarin toparlanma ve
yenilenme yili olacaktir.

Radyolar geleneksel mecralar iginde tamamen dijitallesen ilk mecra olma yolunda
hizla ilerlemektedir. Yakin gelecekte arabalarda internet erisimi arttikga, yayinlar
tamamen internet lzerinden yapilamaya baslayacaktir. Bu da radyolarin ve radyo
dinleyicisinin verilerinin net olarak ortaya cikmasina olanak verecektir.




Turkiye'de medya yatirimlari
Sinema

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

. 2020 yilinin Medya yatirimlari agisindan en olumsuz etkisini hisseden mecra tim
Dlinyada oldugu gibi Glkemizde de sinemadir. Sinema salonlarinin uzun sireli
kapatilip yilin sonuna dogru cesitli kisitlamalarla agilmasi kiresel ve yerli film
Ureticilerini oldukga zor durumda birakmistir. 2020 yilinda yaklasik 3 ay acik kalan
sinema mecrasi icin medya yatinmlari 28 milyon TL olarak tahminlenmektedir.




Turkiye'de medya yatirbmlan
Dijital (1/5)

Turkiye’'de dijital medya yatirimlari, milyon TL
dﬁ;& @ Dijital Partner @ Direkt

Oyun Ici (%0,5) 39 « 3.781 (%50) « 3.747 (%50) Deg‘jisim (TL)

Dijital Ses (%0,4) 33 (2019-2020)
Connected TV (%0,3) 21 N
E-Posta (%0,2) 17 m Diger «Gosterim ya da Tiklama Bazli» cihazdan bagimsiz olarak yurtici ya da yurtdisi
yayincilarda, tim CPM ve CPC bazli yayinlar (banner, textlink, advertorial, rich
milan media, in-text, vs...) icermektedir.

«Video» in-stream ve out-stream reklamlari kapsamaktadir. "Pre-rolls", "mid-rolls",
%60 Influencer "post-rolls", "banner overlays" kategorilerini ve video paylasim sitelerinde / sosyal
medya mecralarinda yapilan reklam yatinnmlarini igermektedir.

®m Video «Arama Motoru» kategorisi yapilan aramalar sonucunda, arama motorlarinda Ust
siralarda ¢cikmayi sadlayan Ucretli reklam calismalarini icermektedir.

= Gosterim ya da Tiklama «Influencer» ile yapilan kampanya, tanitim, icerik anlagsmalarinin tamamini
Bazl kapsamaktadir.

= Arama Motoru «ilan» ilan sitelerinde harcanan premium listelenme tutar (bu sitelerde yapilan
display rakamlari harig, ilan verenlerin yatirnmlarini igermektedir.

«Diger» digital audio, e-posta, connected TV ve oyun ici sponsorluk olmak Uizere 5
kategori icermektedir. Bu yatirimlara kampanya igin ayrica yapilmis video, ses
.. . prodiiksiyon calismalari veya 3. parti harcamalar dahil degildir.
@ Degisim (TL) « Digital Audio sesli reklam, miizik, IP tabanh radyo, podcast icerik, tanitim, 6zel
(2019-2020) anlasmalar ve reklam yatirimlarini kapsamaktadir.

« Connected TV akilli televizyon ve oyun konsollarinda internet baglantisiyla
2020 yayinlanan video igeriklerini kapsamaktadir.

Kaynak: RD, IAB, MMA TR

(%x) toplam dijital medya yatirimlari igerisindeki pay ifade etmektedir.

2020H1de dijital tahminleme metodolojisinin degismesi nedeniyle dijital medya yatirimlarinin bir énceki yila kiyasla biyime oraninin hesaplanabilmesi icin 2019

yili tekrar ayni metodoloji ile hesaplanmistir. 25



Turkiye'de medya yatirbmlan
Dijital (2/5)

Turkiye’'de dijital medya yatirimlari, total igerisinde pay

O 0

Katihmcilar format bazli yatinm tahminlerini ilgili kalemler icin mobil/PC! ve/veya

Sosyal Medya Platform Tiiriine Gore Yatirnmlar programatik/klasik? kirilimi ile bildirmektedir. Ayrica, katilimcilar toplam dijital
e 2.011 milyon TL (%27) Mobil? medya yatinmlari igerisinde sosyal medya ve native reklam yatirnmlarinin payini
+ 5.261 milyon TL (%70) tahminlemektedir.

Sosyal medya sosyal aglar Gzerinde yapilan (display, sponsorlu icerik vb.) tim
reklam yatirimlarini igermektedir.

Native reklam yatirimlari marka mesajini, farkli mecralarda tiketicinin okuma/izleme
akisini bélmeden sunan tim Ucretli reklamlari icermektedir.

Programatik 6deme ve is sireglerinin otomatik olarak calistigi bilisim mekanizmalari

aracilidiyla yaratilan reklam yatirimlarini kapsamaktadir. Bu mekanizmalar "ad-tech"

Native Satin Alma Bigimine GoOre Yatirimlar isimli, kurallar ve algoritmalara dayali bilisim altyapilariyla entegre sekilde
+ 219 milyon TL (%?3) Programatik? calismaktadir.
* 5.932 milyon TL (%79) Baska bir deyisle envanter bir araci kuruma programatik olmayan yontemlerle

satilmis olsa dahi son aliciya programatik olarak ulastiysa islem programatik sayilir.
Envanter sahiplerinin dogrudan veya bir araci kurumla galismasi, durumda
degisiklige yol agmaz.

Kaynak: RD, IAB, MMA TR

1. Platform tdrtne gore yatirimlar mobil ve PC (masausti) olarak ele alinmaktadir.

2. Satin alma bigimine gore yatirimlar programatik ve klasik olarak ele alinmaktadir.

Sosyal medya, native, mobil ve programatik toplam dijital reklam yatinnmlari igerisinde yer almaktadir, ayrica toplama eklenmemektedir.
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Turkiye'de medya yatirbmlan
Dijital (3/5)

B

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

Dijital medya yatirnmlarinin tahminlenmesinde bu yil yapilan metodoloji degisikligi ile
yatinnmlar daha genis bir kapsamda ele alindigindan, bu raporda yer alan rakamlarin
toplam bulylklik ve bliylime orani agisindan 6nceki yillar ile karsilastiriimamasi
gerekmektedir.

Dijital medya yatirrmlari hesaplamasinda Tlrkiye'de 1 Ocak — 31 Aralik 2020
doneminde gergeklestirilen dijital medya yatirnnmlarinin toplam degerine iliskin yapilan
tahminler:

(i) Sirketlerin yeni musteri ve proje kazanim ve kayiplarindan bagimsiz olarak,
(ii) Rekabet ortamindan kaynaklh faktérleri,

(iii) Igerisinde bulundugumuz Covid-19 pandemi déneminin sektére olan olumlu ve
olumsuz etkileri,

(iv) Resmi kurum ve kuruluslar tarafindan yapilan ve tlkemizdeki dijital reklam
yatirimlarinin tahminlenmesine kaynak olusturabilecek rapor ve aciklamalar ve

(v) Dijital medya yatirnmlarinda etkisi bulunan diger tim bilesenleri géz 6niinde
bulundurarak yapilmistir.




Turkiye'de medya yatirbmlan
Dijital (4/5)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

« 2020 yil hem diinyada hem de llkemizde oladan disi ve dijital donlisimde zaman
makinasi etkisi ile hizli ilerlemelerin kaydedildigi bir yil olmustur. Mart ayinda
baslayan pandemi déneminde eve kapanma ve uzaktan calisma uygulamalari
sebebiyle evde gecirilen zamaninin arttidi, buna bagl olarak dijital igerik tliketimin
de yukseldigi gozlemlenmistir. Haziran ayindan itibaren agilma gergeklesse de Ekim
ayindan sonra kapanmanin geri gelmesi ile pandeminin ilk evresindekine benzer
tlketici davraniglari ve mecra tliketimi gorilmustir. Buna badh olarak dijital ttim yil
icinde en yogun kullanilan mecra olmustur.

» Pandemi déneminde salgin ile ilgili dogru bilgiye ulasmak amaciyla ana akim
mecralarin -6zellikle haber kanallari ve gazetelerin- internet sitelerinin ziyaretgi
sayillarinda artis gozlemlenmistir. Olaganin disinda uzun bir slire evde kapali
kalmanin etkisi ile sosyal medyada gegirilen zaman ve igerik tiketim, internet
Uzerinden oyun oynama, video izleme ve muzik dinleme sireleri uzamistir. Dijital
platformlar tGzerinden film ve dizi yayini yapan platformlarin aboneliklerinde, dijital
radyo ve podcast dinleme aliskanhdinda da artis gézlemlenmistir. Disarida gegen
stirenin sinirlanmasi ve ortak alanlarda bulunmaktan kaginilmasi nedeniyle
tuketiciler ihtiyaglarini karsilamak igin e-ticarete ydnelmis, daha dnce bu yéntemle
alisveris yapmayan bircok yeni tiketici kazanilmistir. Uzaktan galisma ydntemi ile
birlikte internet lzerinden sesli ve gorintlli gériisme olanadi sunan uygulamalarin
kullanici sayisinda édnemli artiglar yasanmistir.




Turkiye'de medya yatirbmlan
Dijital (5/5)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

+ Bu donemde markalar, tlketicilerine erismek, fayda yaratmak, duygusal bag kurmak
ve etkilesime gegmek icin yogun olarak dijital mecra ve dijital ¢coztimleri tercih
etmis, buna bagli olarak bu yénde yatinnmlarini artirmislardir. Sosyal medya
platformlarn Gzerinden yapilan canl yayin, etkinlik ve etkilesime ydnelik markali
iletisimlerde, influencer isbiriliklerinde artis gézlemlenmistir. Tlketicilerin e-ticareti
tercih etmesi ile markalarin bu platformlarda gorinir olmak igin yapacadi yatirimlar
onem kazanmistir. Diger yandan e-ticaret markalari yaptiklari reklam yatirimlari ile
6nemli reklamverenler haline gelmistir. 2020 tim dinyada tlketici tutum ve
davranislarinda blyutk dedisimlerin, dijital dénisimde blylk sigramalarin yasandigi
bir yil olmustur. Reklam yatirimlari ve online mecranin bliyimesinde dijital diinyanin
tiketici tarafindan zaman ve mekandan bagimsiz erisilebilir olmasi, genis
ekosistemi, erisim-etkilesim gicinln yilksek olmasi ve uygulama zenginligi blylk
katki saglamistir.

iab:




Turkiye'de medya yatirbmlan
Mobil (1/3)

Tiirkiye'de dijital medya yatirnmlari, platform tiiriine gore dagilim

Kaynak: RD, IAB, MMA TR



Turkiye'de medya yatirimlari
Mobil (2/3)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler - Mobil

2020 yili yasanan Pandemi neticesinde Dinya‘da ve Turkiye’de tlketici ve izleyici
davraniglarinin hizli bir sekilde degdisimine tanik oldugumuz bir sene oldu.
Pandemi; yasamin tim dinamiklerini etkiledigi gibi Medya Yatirimlarini etkileyen
ve sekillendiren PEST olarak adlandirdigimiz “Politik, Ekonomik, Sosyal ve
Teknolojik” faktorler bazinda degisim adina adeta bir katalizoér etkisi gosterdi.

2020 yilinda pandemi nedeni ile yasanan degisim Dijital ve Televizyon gibi
mecralarin tiketimini olumlu sekilde etkiledi. Mobil; kullanici sayisi ve kullanim
miktarlarinda / tutarlarinda yasanan yliksek artis ile Televizyon mecrasi ile
beraber Pandemi déneminin kazananlari olarak karsimiza gikti.

Dijital reklam yatirimlarinin ylizde 70’inin Mobil platformlarda gerceklestigini
go6zlemledigimiz 2020 Tirkiye Medya Yatirim raporu dahilinde Mobil Platformlarda
Arama Motoru, Goésterim Bazli, Video ve Influencer Marketing reklam formatlarinin
on plana giktigini gbzlemlemekteyiz. BTK verilerine gore 2020 yillik ilk t¢ ceyrek
dahilinde mobil abone sayisinin 82.3 Milyona ciktigi, Mobil yayginlik oraninin
%99,6 oldugu ve genisbant internet abone sayisinin Mobil dahilinde 65 Milyon
seviyelerine ulastigini gézlemlemekteyiz.




Turkiye'de medya yatirimlari
Mobil (3/3)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler - Mobil

e Televizyon mecrasl 2020 Medya Yatirim raporu dahilinde Mobil mecra ile beraber
senenin diger kazanan mecrasi olarak karsimiza gikmakta. 2019 Nisan ayinda 4
saat 34 dakika olan kisi bazl ortalama izleme suresi olan Televizyon mecrasinda
2020 Nisan ayinda kisi bazl ortalama izleme siresi 32% bulylyerek 6 saat olarak
gerceklesirken; Televizyon izleme davraniglarinda yasanan olumlu degisimin
reklam yatirimlarina olumlu yansidigini gézlemlemekteyiz. 2020 senesinde
Pandemi neticesinde sokada ¢ikma yasadi nedeniyle Agcikhava mecrasi reklam
yatirrmlarinin ve sinema salonlarin kapanmasi neticesinde Sinema mecrasi reklam
yatirimlarinin azaldigini gézlemlemekteyiz. Radyo mecrasi dahilinde erisim
acisindan c¢ok yliksek dlisis yasanmamasina ragmen reklam yatirimlarinda
yasanan gerileme dikkat ceken 6nemli bir baslik olarak karsimiza ¢gikmaktadir.

. 2020 yili; mecra bazl tiketim davranislarinda yasanan dedisimlerin mecra bazli
reklam yatirimlarina hizli ve net olarak yansidigini gézlemledigimiz bir sene olarak
hafizalarimizda yer aldi.

MMA

TURKIYE
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Kapsam (1/2)

Televizyon -
Raporlanan

Televizyon -
Raporlanmayan

Reyting 6lgimu tam zamanli raporlanan TV kanallarinda gergeklesen GRPxSaniye sireleri dogrultusunda RD Uyesi medya planlama ve
satin alma ajanslar tarafindan yapilan tahminleri icermektedir.

GRP x saniye ya da toplam reklam siresi 6lgimlenen tim spot/bant reklamlar, advertorial, Griin yerlestirme, tele-alisveris, ve program
destekleme (sponsorluk) gelirleri dahildir.

Tam zamanli reyting 6lgimu yapilmayan, ancak saniye bazinda aldiklari reklam sireleri Kantar Media AdEx kapsaminda raporlanan tim
ulusal ve yerel kanallarinda, Avrupa kanallari harig, yapilan medya yatirim tahminlerini icermektedir.

Toplam reklam siiresi dlgimlenen tim spot/bant reklamlar, advertorial, Griin yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri
(sponsorluk) dahildir.

Kantar Media raporlama kapsaminda
yer almayan kanallar, zorunlu kamu
spotlari, Avrupa kanallari

Basin - Gazete

Basin - Dergi

Kantar Media’nin raporlama kapsaminda situn santimetre reklam alani ve sayfa sayisi bulunan biitiin ulusal ve yerel Ana Gazete, Gazete
Eki ve Gazete Dergi Ekleri dahildir

Kantar Media’nin reklam alanlarini 6lgimledigi tim ulusal ve yerel dergi ve magazinler kapsam dahilindedir.

Agirlikli yerel ve sektérel basin ve seri
ilanlardaki kelime ilanlari, insert,
editorial, advertorial ve etkinlik gibi
AdEx kapsaminda raporlanmayan
reklam yatirmlari

Acikhava - Dijital

Acikhava - Biiyiik
Alan

Acikhava -
Reklam Uniteleri

Dijital agikhava rakamlari Led ekran, AVM/havaalani/satis noktasi ekranlari gibi alanlari igermektedir.

Buylk alanlar duvar, giantboard, parapet, cam ylizey gibi alanlari igermektedir.

Acikhava reklam Uniteleri CLP, billboard, megalight, megaboard, banner gibi alanlari icermektedir.

Gerilla uygulamalari, etkinlikler,
tabelalar ve promosyon drinleri gibi
diger uygulamalar

Kantar Media’nin gergeklesen reklam slresini 6lgimledigi tim ulusal ve yerel radyo kanallarinda yapilan medya yatirim tahminlerini

Radyo icermektedir.
Toplam reklam siresi dlgimlenen tim spot/kusak reklamlar, Grin yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri dahildir
Sinema Kantar Media’nin reklam stresini 6lgimledigi tim sinema salonlari kapsam dahilindedir. Sinema igi fuaye alanlari, salon igi

Yatirim rakamlari sadece siresi raporlanan perde reklamlarini icermektedir.

raket kullanimlari ve sponsorluklar
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Kapsam (2/2)

Gosterim ya da
Tiklama Bazh
Reklam
Yatirimlar

Video Reklam
Yatirimlarn

Dijital - Arama
Motoru

Dijital -

Influencer

Dijital - ilan

Dijital — Diger

Cihazdan bagimsiz olarak yurtigi ya da yurtdisi yayincilarda, tim CPM ve CPC bazl yayinlari (banner, textlink, advertorial, rich media, in-
text, vs...) kapsamaktadir.
Arama motoru yayinci agindaki reklam calismalari bu kategoride degerlendirilmektedir.

In-stream ve out-stream video reklam yatirnimlarini kapsamaktadir. Video paylasim sitelerinde ve sosyal medya mecralarinda (YouTube,
Dailymotion, Izlesene, Facebook, Instagram vb.) yapilan reklam yatirimlari dahildir.

In-Stream: Video igi, gevrimigi videolardan 6nce, videolarin gosterildigi esnada ve videolardan sonra yayinlanan ticari reklamlari
kapsamaktadir. "Pre-rolls", "mid-rolls", "post-rolls", "banner overlays" kategorileri dahildir.

Out-Stream: Video igerik ihtiyaci bulunmayan ve sitelerin video yayinlarinin disin kalan 6zel alanlarinda (metin igerigi bulunan vb.)
yayinlanan ticari reklamlari kapsamaktadir. Videonun sesinin agilmasinin kullanici insiyatifinde oldugu reklamlardir. Orn: Facebook,

Twitter, Teads,Tagon, Taboola video reklamlar

Web sitelerinin yapilan aramalar sonucunda, arama motorlarinda Ust siralarda gikmasini saglayan Ucretli reklam galismalarini icermektedir.

Influencer: Influencer ile yapilan kampanya, tanitim, igerik anlasmalarinin tamamini kapsamaktadir. Bu yatinmlara kampanya igin ayrica
yapilmis video prodiiksyion galismasi veya 3.parti galismalar dahil ediimemektedir.

ilan sitelerinde harcanan premium listelenme tutarini (bu sitelerde yapilan display rakamlar harig, ilan verenlerin yatirmlari - Ornek: Ust
sirada gikma, kalin yazi, premium Uyelik bedelleri vs...) icermektedir.

«Diger» digital audio, e-posta, connected TV, oyun igi sponsorluk kategorilerini kapsamaktadir.

DigitalAudio: Sesli reklam, mizik, IP tabanl radyo, podcast igerik, tanitim, 6zel anlasmalar ve reklam yatirimlarini kapsamaktadir.
Kampanya igin yapilan ses prodiksiyon veya 3. parti harcamalar dahil edilmemektedir.

E-Posta: Reklamverene ait olmayan database'lere e-posta reklamcilidini (izinli pazarlama) icermektedir.

Connected TV: Smart TV ve oyun konsollarinda internet baglantisiyla yayinlanan video igeriklerini igermektedir.

Oyun i¢i Sponsorluk: Marka konumlandirma, Uriin yerlestirmeyi icermektedir.

Yaratici isler (web, oyun, banner,
application, vs. hazirlanmasi)

Mevcut misterilere yapilan CRM
calismalari (Mevcut muisterilere yapilan
CRM galismalar (SMS, email
gonderimler, email génderimleri)

SEO yatirimlari
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